Lattoppnade forpackningar

resultat fran en enkatstudie
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&y Bakgrund

Enkéatstudien genomférdes under november manad ar 2006 och riktade
sig till leverantorer till dagligvaruhandeln. 100 foéretag fick ta del av en
webbaserad enk&dt med fragor om férpackningar.

D3 svarsfrekvensen i undersékningen var relativt 1ag (29 procent) &r
svaren i lagre grad generaliserbara. Daremot kan vissa slutsatser dras.

Respondenternas omsattning motsvarar dock cirka 36 procent av
Livsmedelsforetagens omsattning *

Nar enkatsvaren har analyserats har respondenterna kategoriserats
efter sin arsomsé&ttning 2005. “Mindre féretag” har en arsomsattning
understigande 400 miljoner kronor. “Stérre féretag” har en
arsomsattning éverstigande 400 miljoner kronor.

* Livsmedelsforetagens (Li) medlemsforetag omsatter cirka 125 miljarder kronor arligen



’l,l. Sammanfattning

Nio av tio foretag upplever att konsumenters efterfragan pa
lattdppnade forpackningar har ékat de senaste fem aren.

Hittills har en tredjedel av féretagen marknadsfért ndgon
produkt som lattéppnad.

Féretag som har marknadsfért produkter som lattéppnade
upplever att detta paverkar forséaljningen positivt.



Mojligheter att paverka férpackningar

g
as

— Stérre féretag har nagot stérre
mdjlighet att paverka produkternas
férpackning an mindre

— Enbart vart fjarde féretag bestammer
férpackningens utformning helt sjalv

— Mindre féretag tenderar att nagot
oftare tillverka sina egna férpackningar




Vad upplevs som viktigt idag

Foérpackningen ska fylla sitt syfte, vara snygg och lattéppnad.
Miljévanligheten far sta tillbaka
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17 | Vad tror man om 5 ar?

Aven om fem ar ser bilden i stort sett likadan ut, men miljpaspekten
har blivit nagot viktigare.
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Konsumentens inflytande

— Feedback fran konsumenter angaende
utformningen av férpackningen ar mycket
viktigt eller helt avgérande fér 9 av 10
storre féretag, men daremot bara for
halften av de mindre féretagen

— Nastan alla stérre féretag tror pa ett 6kat
konsumentinflytande i framtiden samtidigt
som endast vart tredje mindre féretag tror
detta




Lattoppnade forpackningar
Utveckling

Nastan alla tillfragade féretag jobbar med
att utveckla lattéppnade férpackningar
(86%)

Nio av tio féretag upplever att
konsumenterna efterfragar |attéppnade
férpackningar

Ungefar halften har uppmarksammat
kampanjen "Lattéppnade férpackningar”




Lattoppnade forpackningar
Utveckling

Samtliga respondenter som har
uppmarksammat kampanjen
"[attéppnade férpackningar” upplever
att konsumenterna efterfragar
|attéppnade férpackningar

De flesta féretagen tror att
konsumenternas efterfragan pa
|attéppnade férpackningar ékat eller
ar oférandrad de senaste 5 aren
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ar Lattoppnade forpackningar

Marknadsféring

— Vart tredje féretag har marknadsfért en
produkt med argumentet "lattéppnad”

— Om man sett kampanjen "lattéppnade
férpackningar” 6kade sannolikheten for att
ha marknadsfért en produkt med
argumentet "1attéppnad”

— Halften av féretagen (60%) tror att
marknadsféringen med argumentet
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"lattdppnad” hade positiv paverkan pa o iiyisn?
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Lattoppnade forpackningar

Framtiden

Storre foretag tror att man i framtiden
kommer att arbeta &nnu mer med
lattdppnade férpackningar

Ingen av de svarande foéretagen tror
att man kommer att arbeta mindre
med lattdppnade férpackningar i
framtiden




Kommentarer

Enkatens relativt 1dga svarsfrekvens kan sannolikt férklaras pa flera olika sétt,
men den troligaste férklaringen ar olika typer av tidsbrist. Dels kan den
tidsmassigt ha kommit i en period d&@ manga féretag har hég arbetsbelastning
och dels & malgruppen fér enkéaten sannolikt féremal for en stor méangd
undersékningar.
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